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～将来のＪＡのために今すべきこと～
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若年層とＪＡをつなぐ



ＪＡ山口県経営理念

わたしたちは、親しみと信頼で人と人をつなぎ、
次代にわたり、ふるさとの農業とくらしを支え続けます

はじめに

平成31年４月 ＪＡ山口県誕生12ＪＡ
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１．周南統括本部と管内の概況

（令和４年11月時点）

人数・店舗数 人口に対する割合

 組合員数 40,267人  16%

 （内正組合員） 10,084人      4％

 （内准組合員） 30,183人  12%

 金融店舗数 17支所 

 ローンセンター 1センター 

 営農センター 4センター 

 直売所 ６店舗 

 ＪＡ全事業利用者 144,805人  59% 71,012人  49%

 共済事業利用者 56,784人  23%

 信用事業利用者 81,781人  33%

（内65歳以上）

（内65歳以上） 33％ 

出生数 1,640人 
人口 243,225人 

周南統括本部管内（周南市・下松市・光市）
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・子育て世帯の地域
・インターネット、ＳＮＳの普及

・人口減少
・少子高齢化
・非対面ニーズの上昇

外
部
環
境

SWOT分析

内
部
環
境

機会（Opportunities) 脅威（Threats）

弱み（Weaknesses）

・ＪＡの知名度・ブランド力
・渉外担当者の出向く体制
・総合事業（信用・共済・経済）の展開
・蓄積された情報量
・各部、会員事業の運営（女性部・こど
もくらぶ・ちびっこ倶楽部など）

・事業間での連携不足
・情報発信不足
・総合事業の活用不足
・利用者の高齢化・減少

強み（Strengths)
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２．周南統括本部の課題と分析

＜ＳＷＯＴ分析による現状把握＞
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STP分析

S 地理的   ・管轄内
家族構成  ・若年層（子育て世代）

管轄内の若年層（０才～小学生の子育て世代）

こどもくらぶ・ちびっこ倶楽部の活用
総合事業の展開

Ｔ

Ｐ

ターゲティング

セグメンテーション

ポジショニング
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３．課題の解決に向けて

①こどもくらぶ戦略

＜ＳＴＰ分析＞ ＜こどもくらぶを商品として４Ｐ分析＞

４

Product（製品） Price（価格）

Place（流通） Promotion（広告）

4P分析

・アンパンマンブランド
・加入者特典（誕生日プレゼント、
カレンダー、ヤママップ）
・イベント

・無料

・支所、渉外
・インターネット

・渉外、窓口での情報提供
・インターネット、SNSの活用



＜こどもくらぶ会員分析＞ こどもくらぶ会員 共済分析
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90%

⾧期共済 件数

こどもくらぶ会員 全体
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※一部商品を省略
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※一部商品を省略

※加入分析は10月25日現在のこどもくらぶ会員世帯と11月までの新契約実績で集計している。

Ｒ１年度末 Ｒ２年度末 Ｒ３年度末 Ｒ４年11月末

2,462 2,354 2,140 2,296

こどもくらぶ会員数 推移

新規会員

インスタグラム

6

新規会員 加入経緯

599
95

インターネット
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ＪＡファンづくり実行委員会

②事業間をつなぐ戦略

横の事業間をつなぐ

総務管理部 金融共済部 営農経済部 支所

各部・支所の強みを活かした連携で、総合事業力を発揮する。

・農業体験、職場体験
・子育て世帯向けの米の販売 → 地域農業への貢献

ＪＡの社会的責任



＜ＪＡ山口県全体戦略＞
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各戦略によって若年層とＪＡをつなぐ

事業間の連携によって総合事業への利用へとつなぐ

これからも地域に必要とされ、安定した経営基盤の確立につながる

おわりに


